
Office cantonal de l'agriculture et de la nature (OCAN)

Département du territoire

AU SERVICE DE L'AGRICULTURE DE PROXIMITÉ ET DE L'ALIMENTATION DURABLE 

GENÈVE RÉGION – TERRE AVENIR 

Coord 21 – 28 mai 2026



PLAN DE LA PRÉSENTATION

• La marque GRTA 

      

• La labellisation GRTA des restaurants



GRTA DE 2004 À 

AUJOURD'HUI 
Dates clés

2004

2023 2021

2024

2005

2025

Labellisation
des restaurants

Contrôles ADN 
de la viande bovine 

GRTA 

Entrée en vigueur de la loi sur la 
promotion de l'agriculture

LpromAgr M2 05

Évolution de la directive 
restauration GRTA 

1er  contrat de prestations de 
l'OPAGE

Élargissement de la promotion à 
l'ensemble des produits 

agricoles de Genève (vins et 
autres)

Animations de 
Sensibilisation

GRTA

2011

2013

2006

La marque GRTA s'affiche 
avec regio.garantie

20 ans de la marque

Création de la marque

2026

…



GRTA : EXIGENCES DE LA MARQUE

Production et transformation dans le 
périmètre défini

Production intégrée (PER ) ou
Agriculture bio

Interdiction d'OGM

Origine des matières premières tracée
Produits transformés : mini 90 % de GRTA

Respect des conventions collectives de travail 
(CCT) ou équivalent – attestation OCIRTSocial

Traçabilité

Pas d'OGM

Mode de 
production

Périmètre

 

OGM
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STRATEGIE

BIODIVERISTE

2030

Encourage des 

pratiques agricoles 

durables et la 

valorisation de produits 

locaux de qualité

2

PLAN CLIMAT CANTONAL 

2030

Promotion d'une 

alimentation bas 

carbone, saine et 

équilibrée, pratiques 

agricoles durables

3

PLAN CANTONAL

PROMOTION SANTE

Promotion d'une 

alimentation saine et 

locale.

4

GRTA dans les politiques publiques

2017- STRATEGIE 

ECONOMIQUE 

CANTONALE

"Promouvoir la production 

locale, notamment à travers 

de GRTA"

1

PLAN D'ACTION DD

2019-2023

EPA – Objectifs du 

Conseil d'Etat en 

matière de 

développement durable 

: Augmenter la 

consommation de 

produits GRTA (Indice)

2026 : LOI POUR UNE 

ALIMENTATION DURABLE 

ET SOLIDAIRE

"Le canton encourage une

agriculture diversifiée, 

respectueuse de 

l'environnement et  de 

proximité"

5

chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.ge.ch/document/24973/telecharger


Chiffre d'affaires 

annuel 

= 42 M CHF

1500 produits (14 filières)

dont 700 produits 

transformés

GRTA EN 2026 
Chiffres clés

0
100
200
300
400
500
600

Utilisateurs Restaurateurs

356 utilisateurs

527 restaurants



GRTA EN 2026

Des contrôles de conformité pour le maintien de la crédibilité 

de la marque 

• Traçabilité → OIC, PROVIANDE

• Conditions sociales → OCIRT

• Respect des PER → AGRIPIGE

• Etiquetage, hygiène → SCAV

Organismes de contrôles

• Produits transformés : 2 ans

• Produits bruts : 4 ans

Fréquence des contrôles de certification 

• Environ 130 contrôles de traçabilité

• 1 campagne de contrôles inopinés sur une filière

• Analyse ADN de tous les bovins GRTA

• 1 campagne sur les résidus de pesticides par le SCAV

• Conditions sociales contrôlées par l'OCIRT

Nombre de contrôles annuels



280 agriculteurs

 ( soit env. 80 %)

33 transformateurs
(boulangers, bouchers, brasseurs… …)

20 distributeurs
(détaillants, épiceries, grossistes…)

GRTA EN 2026 
Chiffres clés : profils des utilisateurs GRTA

7 horticulteurs, pépiniéristes

20 apiculteurs 3 pêcheurs
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GRTA 

DANS LES 

RESTAURANTS



40% restaurants 

scolaires, crèches, 

établissements 

secondaires, 

universités 

30% hôpitaux,

EMS

10% ONG

13% 

restaurants 

d'entreprises

7% restaurants 

commerciaux

GRTA EN 2026 

Chiffres clés : profil des restaurants (527 labellisés)

<a href="https://www.flaticon.com/fr/icones-gratuites/ong" title="ong icônes">Ong icônes créées par Backwoods - Flaticon</a>



DIRECTIVE RESTAURATION
Principales exigences :

1. S'inscrire auprès de l'OCAN;

2. Proposer au minimum 3 (2 produits si menu unique) par jour. Les produits GRTA 

sont clairement identifiés sur le menu/buffet ;

3. Annoncer au minimum deux fois par année ses achats en produits GRTA 

→ contrôle des fournisseurs et observation du marché ;

4. Effectuer une communication annuelle sur la marque GRTA auprès des 

usagers (flyers ou auprès des parents lors des inscriptions) ;

5. Informer le personnel de cuisine sur la démarche de labellisation ;

6. Collaborer au contrôle réalisé lors des inspections de routine par le SCAV, il 

porte sur : le menu du jour, identification des produits sur le menu et vérification 

des bulletins de livraisons / factures des produits correspondants  mention 

"GRTA".

7. Tri et recyclage des déchets.



DIRECTIVE RESTAURATION

1) Les restaurants collectifs doivent fournir une offre régulière : 3 

produits GRTA dans l'offre journalière.

 

2) En cas de menu unique, l'offre GRTA est comptabilisée 

mensuellement, et non quotidiennement, sous forme d'une 

consommation minimale de 30 % de produits GRTA, calculée 

sur la base de l'indice, et trois catégories différentes doivent être 

respectées. 

Les catégories de produits sont les suivantes : 

 1) Fruits et légumes ; 

 2) Féculents ; 

 3) Protéines animales et/ou végétales ; 

 4) Produits laitiers. 
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Producteur agricole

-Maraîcher

-Arboriculteur

-Agriculteur

Transformateur

-Boucher

-Boulanger

-Pâtes

Distributeur

-Primeurs

-Vente au détail

-Distributeurs

Organisme 

intercantonal de 

certification (OIC)

Compilation des 

approvisionnements par 

fournisseurs, 

Contrôles

OIC ou SCAV

Informations

Marchandises 

via plateforme 

ou non

Cuisiniers

Restaurants scolaires,

Hôpitaux,Traiteurs, 

EMS, entr. Privées…

Page 14

Service de la 

consommation 

(SCAV)

Annonces approvisionnement 

www.restaurationcollective.ch 

(min. 2 mois)

-Fournisseurs

-Qualités

-Traçabilité…

D
is

p
o

s
it

if
 

g
é

n
é
ra

l

Office cantonal de 

l'agriculture et de 

la nature

http://www.restaurationcollective.ch/
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Le site dédié à la restauration collective

15
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La saisie des achats côté cuisinier
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Les informations côté administrateur
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L'indice GRTA
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Carte interactive
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Carte interactive
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Carte SITG
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La Plateforme GRTA

Faire connaître 

le choix de 

produits locaux

Renforcer le lien 

entre les acteurs 

Des informations sur 

les saisons

Un lieu 

d'échange

Une vitrine 

de produits 

agricoles

Partager des 

connaissances et des 

idées

✓ Plus de 60 entreprises inscrites

✓ Entre 400 et 800 produits disponibles

✓ en temps réel selon les saisons
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Recherche de 

produits 

disponibles

Idées produits

et recettes

Agenda GRTA

Actualité GRTA Recherche de 

produits par 

fournisseur

L'utilisation en tant que cuisinier / acheteur
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L'utilisation en tant que cuisinier / acheteur

24

1. Sélection d'un 

produit et de la 

semaine souhaitée

3. Envoi d'une 

demande de devis

2. Choix de 

fournisseurs
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L'utilisation en tant que fournisseur

25

Réception de 

demandes de devis
Gestion des 

produits

Actualité GRTA Agenda GRTA
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En conclusion

1. demandes émises par les cuisiniers / acheteurs

2. la production connait les besoins

3. adaptation de la production

26



Statistiques GRTA dans les restaurants de la ville de 

Genève en 2025
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Statistiques GRTA dans les restaurants de la ville de 

Genève en 2025 – quelques exemples
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Statistiques GRTA dans les 527 restaurants en 2025

 LE BILAN



Les points forts

• Les cuisines scolaires et les crèches ont des très bons indices GRTA

• Animations dans les restaurants → communication annuelle.

• Certains grossistes ont élargi leur gamme de produits GRTA.

• Concours Cook'n'Pro aux Automnales avec un prix "restauration collective 
GRTA" → chef très touché par le prix et valorisé par son entreprise.

• Indice GRTA qui valorise le travail des cuisiniers auprès des mandants.

• Deux mois de saisies par établissements (collecte de données).

• Une cérémonie annuelle de remise des nouveaux certificats avec une invitation 
à tous les établissements labellisés est organisée chez un producteur du canton 
avec une visite du domaine. Les établissements qui ont obtenu les meilleurs 
indices GRTA reçoivent une distinction (bon du terroir, calendrier de l'avent, 
etc.).

• Collaboration avec le SCAV pour le contrôle des restaurants (identification des 
tromperies)



Les pistes d'amélioration

• Mois aléatoires pour la saisie des approvisionnements → beaucoup de 
relances.

• Les restaurateurs ne peuvent pas toujours choisir leurs fournisseurs → contrats 
annualisés par le groupe de restauration.

• L'année 2025 a été marquée par un grand nombre de changements au sein des 
établissements labellisés; non seulement au niveau des gérants et chefs de 
cuisine mais également des changements d'entreprises de restauration
 (ré-affiliation de cuisines satellites).

• Fournisseurs qui ne jouent pas le jeu → ping-pong entre les cuisiniers et les 
grossistes.

• Les primeurs prétendent avoir des difficultés à s'approvisionner en produits 
maraîchers GRTA (prix et quantités).



• Formation des cuisiniers : changement de personnel et de prestataires 

→ assurer la continuité

• Disponibilité de certains produits (viande)

• Catégories de produits : consommation hétérogène selon les produits 

(indices)

• Très peu d'acteurs / grossistes : difficulté d'approvisionnement des 

collectivités dans le cas de la perte de la certification GRTA.

• Etude statistique sur la consommation de produits GRTA dans la 

restauration -  en cours

Les principaux enjeux



Merci pour votre attention
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